Governo do Estado lanca a campanha 'A
Liberdade Mora em Minas'

Sab 26 novembro

A campanha “A Liberdade Mora em
Minas”, desenvolvida pelo Governo
de Minas, por meio da Secretaria de
Estado de Cultura e Turismo (Secult),
foi lancada nessa sexta-feira

(25/11), no Palé&cio da Liberdade, em
Belo Horizonte. No evento, também
foi divulgado o resultado da pesquisa
que traca o perfil dos visitantes que
circulam no estado, o que ndo era
produzido desde 2017. Trata-se,
portanto, do estudo mais recente e

Secult / Divulgagéo

completo disponivel sobrea demanda turistica.

O novo slogan representa o posicionamento do destino turistico Minas Gerais para 0 ano de 2023 e
tem o objetivo de fomentar o turismo regional, nacional e internacional para Minas Gerais, situando
0 estado como a primeira escolha de destino dos turistas.

O secretéario de Estado de Cultura e Turismo, Lebnidas Oliveira, apresentou a nova identidade
visual da campanha, que é baseada no conceito da inclusao, celebra a pluralidade, além
de convidar todas as pessoas para vivenciarem a liberdade em Minas.

“Ha uma diversidade de personagens na logomarca justamente para homenagear a propria
diversidade da existéncia humana. Minas quer se colocar nesse lugar humanista, onde podemos
construir uma cultura da paz como em nenhum outro momento da nossa histéria. Trabalhar pela
cultura da paz significa ter um respeito profundo a todas as pessoas e a todas as formas de
pensamento porque sem isso nds ndo viveremos nem estaremos numa democracia”, pontuou.

“A Liberdade Mora em Minas. Vem pra Minas. Vem pra ca. Esse convite, fundado na nossa histéria,
em nossa vida, no modo de ser da nossa mineiridade, que acolhe e ama a todos, é o lugar em que
iremos nos posicionar”, completou o secretario.

O video da campanha - disponivel para ser exibido em todos o0s eventos e redes sociais - conta com
versdes em trés linguas: inglés, francés e espanhol. A estratégia reflete a vocacao de Minas Gerais,
onde nasceu o primeiro grito de liberdade brasileiro, no contexto dos movimentos da Inconfidéncia.

A liberdade é também um sentimento expresso na bandeira de inspiracao iluminista.

A iniciativa demonstra que, em
Minas Gerais, a tradicdo, o moderno
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e 0 contemporaneo convivem com o

popular e o erudito. O estado é berco

de 60% de todo o patrimbnio

histérico brasileiro, detém a maior

producao de café e cachaca, além

de despontar nacionalmente e no

exterior como um dos melhores

produtores de queijo do mundo. Belo Leo Bicalho / Secult
Horizonte foi eleita Cidade Criativa da Gastronomia pela Unesco e, ainda, o estado é reconhecido
por sua hospitalidade, acolhendo a todos sem qualquer tipo de distincao. Aqui, cada pessoa pode
ser protagonista e tem a liberdade para escolher seu préprio caminho.

Em Minas Gerais, a diversidade e a pluralidade se manifestam de variadas formas, como na arte,
na cozinha, na religido, na natureza, o que revela o seu imenso potencial turistico, mais uma vez
enfatizado com a nova campanha.

Perfil do turista que visita Minas Gerais

A pesquisa de demanda turistica revela que as mulheres se destacam entre os visitantes,
representando 54% dos turistas em Minas Gerais. E, atualmente, a maior parcela do publico que
vem para Minas Gerais ¢ brasileira: 98,8%. Desse total, 50% s&o de Minas Gerais, 23% sao de S&o
Paulo e 9% do Rio de Janeiro.

Esse levantamento foi realizado em 2022 e se baseou em informacdes aferidas com turistas, como
as principais motivagoes, nivel socioeconémico, expectativas em relagao aos produtos e servigos
consumidos durante a estadia, e espelho de gastos financeiros nos periodos de estadia em Minas
Gerais.

O subsecretario de Estado de Turismo, Sérgio de Paula e Silva Junior, ressaltou que os dados da
pesquisa sao uma ferramenta importantissima nao apenas para o governo, mas também para a
iniciativa privada e todo o trade turistico.

“Ha cinco anos nao tinhamos um trabalho desse tipo, 0 que demonstra o esforco da Secretaria de
Estado de Cultura e Turismo para o desenvolvimento do nosso potencial turistico. Esses dados vao
ser acessados pela imprensa, que podera contribuir na divulgacao do estudo, e por todos 0s
integrantes do trade turistico, que poderao planejar as suas a¢des a partir da pesquisa”, comentou.

Diante dos dados apresentados, o subsecretario ressaltou como eles refletem uma melhoria na
qualidade do turismo em Minas Gerais.

“Houve um aumento no gasto médio das pessoas, o0 que significa que elas passaram a ficar mais
tempo no nosso estado. Isso € algo a ser comemorado porque o turismo é geracao de emprego e
renda. Essa é a nossa prioridade, e por isso estamos disponibilizando esses dados para que todos
possam conhecer mais e utiliza-los”, completou.

A pesquisa completa por ser acessada clicando aqui.



file:///ckeditor_assets/attachments/15541/presentation_liberdade_mora_em_minas.pdf

