Governo de Minas e Ministério
Publico avancam juntos para fortalecer a
rede de protecao a mulher

Seg 04 agosto

O Governo de Minas, em parceria com o Ministério Publico de Minas Gerais (MPMG), langou nesta
segunda-feira (4/8) a campanha "A violéncia que os olhos ndo veem". O evento, realizado no
Pal&cio da Liberdade, em Belo Horizonte, marcou a iniciativa que intensifica as acées de combate
a violéncia contra a mulher no més que celebra o Agosto Lilas.

A mensagem central € clara: "nem toda violéncia deixa marcas visiveis, mas toda violéncia
machuca". A campanha avang¢a no compromisso do Estado em proteger e dar voz as vitimas,
focando em agress6es como as violéncias psicoldgica, moral, patrimonial e sexual.

ldealizada pelo MPMG, a campanha é executada pela Secretaria de Estado de Desenvolvimento
Social (Sedese), por meio da Subsecretaria de Politicas para Mulheres (Subpdm).

Ampliando a conscientizacao contra agressoes ocultas

O Governo de Minas tem promovido diversas politicas de combate e prevencao a violéncia contra a
mulher em todo o estado nos ultimos anos. As acdes sdo permanentes e integradas entre diversos
orgaos e instituicdes, garantindo assisténcia, acolhimento e protecdo para que as vitimas também
se sintam mais encorajadas a denunciar 0s crimes.

Essas acgbes integradas vém impactando na redug¢éo do niumero de vitimas de feminicidio
consumado em todo o estado, com queda de 13,2% no comparativo do primeiro semestre deste ano
com o primeiro semestre do ano anterior (de 83 para 72 vitimas). Dados consolidados também
registram essa queda: em 2023 foram 186 vitimas e em 2024 foram 167 - uma reducao de 10,2%.

A campanha "A violéncia que os olhos ndo veem" vem para reforgar o empenho do Governo de
Minas no combate a violéncia contra a mulher, estimulando as vitimas a buscarem apoio e
divulgando amplamente canais de atendimento como o Disque 181 e o Disque 127.

Além disso, também serdo divulgadas orientagdes sobre servigos publicos de acolhimento como os
Centros de Referéncia de Atendimento a Mulher (Cream), de Assisténcia Social (CRAS) e de
Atendimento Especializado (Creas).

Estratégia e alcance para mais seguranca

Com uma comunicacao acessivel e visualmente inclusiva, seréo utilizados cartazes, folders, videos
e publicacdes digitais. A campanha vai ilustrar a complexidade do tema, utilizando metaforas
visuais marcantes, como o iceberg da violéncia de género e a fogueira da violéncia que
representam as dimensodes visiveis e ocultas das agressoes.


https://www.mg.gov.br/
https://social.mg.gov.br/

Os cartazes serao distribuidos ao longo do segundo semestre para municipios e promotorias. O
objetivo é que essa comunicacdo seja continua e impacte diretamente mulheres que usam os
servicos publicos dos Sistemas Unico de Assisténcia Social (Suas) e de Saude (SUS), além de
profissionais dessas areas e a populagdo em geral.



